
  

CRÉER UN UNIVERS 
GRAPHIQUE



  

Créer un univers graphique permet d'avoir une cohérence 
sur les supports de communications 

et d'être identifier rapidement.

Les détails de l'univers graphique sont spécifiés 
dans un document qui veille au respect de cette cohérence :

la charte graphique.

Mais pour créer un univers graphique il faut d'abord 
connaître la clientèle visée par la marque/l'entreprise 

ainsi que les valeurs véhiculés.



  

IDENTIFIER 
LA CLIENTÈLE



  

Qu'est ce qu'un persona ?



  



  

Identifier sa clientèle permet de prendre les bons choix 
sur l'orientation graphique et la stratégie de communication.

Pour cela il faut donc définir un ou plusieurs persona 
(personnalité d'utilisateur fictive) :

● Le sexe
● L'age
● La situation familiale
● La catégorie socioprofessionnelle
● Situation géographique
● Les centre interêts
● Les attentes (besoins et envies)
● Les réticences (craintes et bloquages)
● Comment ils utilisent le produit



  

LA LIGNE 
ÉDITORIALE



  

Qu'est ce qu'une 
ligne éditoriale ?



  

La ligne éditoriale est une stratégie de contenu 
qui vous permet de garder une cohérence de communication 

adaptée à la clientèle visée et aux valeurs véhiculés, elle définie 
:

● Objectifs de communications
● Les canaux de communications 
● Type de contenu
● Rythmes de publication
● Thématiques à aborder
● Le ton et le style
● Le calendrier éditoriale

Tous les détails qui définissent la ligne éditoriale figurent 
dans un document de référence : la charte éditoriale.



  

Les différents canaux 
de communications



  

Quels sont les canaux 
de communication 

que vous connaissez ?



  

Les supports traditionnels :
● « Print » (Affichage, flyers, dépliants 3 volets, etc.)

● Presse
● Télévision

● Radio

Les supports numériques :
● Bannières web

● Emailing
● Podcast

● Réseaux sociaux



  



  

● Facebook : multi-usage majoritairement des vitrines 
d'entreprise pour des infos utiles et pratiques.

● Twitter : communication axé sur de l'information et 
l'actualité.

● Instagram : communication basé sur le visuel (photographie, 
design, mode, etc.).

● Youtube : communication vidéo (tutoriels, court-métrage, 
etc.).

● Pinterest : communication basé sur le visuel (DIY, déco, etc.).
● Tiktok : communication vidéo, vise un publique jeune. 
● Linkedin : adapté pour une communication de professionnel à 

professionnel (offre d'emploi, actualité de secteur, etc.). 



  

LES COULEURS



  

Qu'est-ce que la psychologie 
des couleurs ?



  



  

Choisir des couleurs



  



  



  



  

LES POLICES 
D'ÉCRITURE



  

Quels sont les types 
de police d'écriture ?



  



  



  



  



  



  

Associer différentes polices



  



  



  



  



  



  

LES VISUELS



  

Quels sont les différents 
types de visuels ?



  

Comment choisir entre 
photographie et illustration ?



  



  

Photographies :
● Coté réaliste / Permet de s'identifier / Montre le produit
● Possibilité de retouche ou montage
● Donne un aspect sérieux et qualitatif
● Peut s'accorder avec de la vidéo

 Illustrations :
● Laisse place à l'imagination
● Plusieurs styles possibles (flat, 3d, etc.). 
● Joue sur la sympathie
● Peut s'accorder avec de l'animation



  

CAS PRATIQUE



  

Vous devez créer un univers graphique 
pour une nouvelle enseigne de fast food

qui souhaite s'implanter à Melun.
Spécialisé dans le hamburger, vos concurrents directes

sont les géants Mcdonald's et Burger king.



  

Définir des persona



  

Nom : Prénom :
Sexe : Age :
Situation familliale : 
Catégorie socioprofessionnelle :
Intérêts :

Attentes pour le produit :

Réticences sur le produit :

Utilisation du produit (fréquences, etc.) :



  

Définir l'univers graphique
(couleurs, polices, visuels)



  

MERCI
de votre participation.
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