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Ul DESIGN




INTRODUCTION
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Le design est-il important ?



MILLISECONDES

pour que l'utilisateur se forme une opinion

Des utilisateurs jugent la
crédibilité d'une entreprise sur le
design du site.

des consommateurs
consultent les sites

concurrents avant de

prendre une déecision.

du jugement globale de
I'utilisateur se fait grace
au design du site
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Quelle est la difféerence entre
UX et Ul ?



INTERACTIONS VISUELS

ARCHITECTURE

PROTOTYPES Ux

\\‘_
CONVERSION

COULEURS

GRAPHISMES

TYPOGRAPHIES

PLACEMENTS

RECHERCHES UTILISATEU RFX




Ul signifie User Interface (interface utilisateur).

L'Ul design est I'ensemble de l'aspect graphique d'une interface.
La complémentarité entre L'Ul design et I'UX design est donc
tres importante, pour que l'interface soit la plus agréable et
intuitive possible.







LA CHARTE
GRAPHIQUE



O

Quel est le role et le contenu
d'une charte graphique ?



La charte graphique est un document qui regroupe
I'ensemble des éléments qui définissent l'identité visuelle.

Son but est de veiller au respect de la cohérence visuelle sur
tous les supports de communication. Et ainsi permettre
I'identification visuelle de I'image de marque.



LE LOGO TYPE



3x

LT FRENCH %Efﬁl la
R ech Aech ERENCH TECH -

LOGO (La) French Tech EVOLUTION du logo (La) French Tech

Version typographie grise
+ couleurs roses et rouges en dégradé

laQ L2 . laq laq

FRENCHTECH  LidllHilid: FRENGH TECH jl FRENGH TECH

Viersion typographie grise Varsion avec fond gris, Version aplal rose foncé Varsion aplat gris
+ couleurs roses ot rouges aplats la typographie devient alors blancha + typographie et coq blancs + typographie et coq blancs

Version deslinée aux acteurs de l'écosysteme de startups Irangais. ' g ‘
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FRENGH TECH

-‘ VOT l‘ La
RQUE NCH TECH

Yok whe wopid V)
. B B2 £1 K2 B3

Version destinés aux acteurs de 'écosysieéme de startups francais.

aprenchtech [N Lo RENCHTECH:

Une marque collective, oui.
Mais ne confondons

pas happy hour et open bar.
La French Tech conserve

sa lisibilité, son homogénéité
ef sa valeur.

Cela signifie,

par exemple, que méme si
c'est trés tentant, on ne peut
pas utiliser le coq sans

la mention « La French Tech »,
ni I'apposer a coté de

sa marque.
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 FRENCHTECH FRENCH TECH

TAILLE
T AR |
ﬂ 20 mm ou 76 pixels

FRENCH TECH
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Le logo est I'élément le plus important d'une image de marque,
c'est lui qui permet de créer l'identité visuelle. Il doit pouvoir
s'adapter a tous les support de communication.

Sur la charte graphique on doit voir ses déclinaisons, son
utilisation avec les interdictions.




LA POLICE D'ECRITURE



Typographie, police, fonte
guelle est la différence ?



Typographie

La créeation de polices d'écritures &
le procedé d'impression : la presse typographique.

Police fonte
Ensemble des caracteres Partie d'une police,
dans toutes ses ayant les mémes

declinaisons. réglages.

ARIAL)




TYPOGRAPHIE

La typographie est un terme qui désigne plusieurs
procédes :

* L’'impression typographique, technique d’'impression inventé
par Gutenberg au XVe siecle.

* La création de police d’écritures.

e Le lettrage, c’est-a-dire le dessin manuel avec des caracteres.



POLICE D'ECRITURE
La police correspond a un ensemble de
glyphes/caracteres (Lettres, Chiffres, Accents, etc.).

Dans toutes ses déclinaisons existantes : corps (la taille du
caractere), graisses (I'épaisseur du caractere), et styles (romain,
italique, etc.).



FONTE
Ne pas confondre avec « Font » sans e qui est le terme
anglais signifiant police d’écriture.

Une fonte est une partie de la police d’écriture ayant les mémes
réglages : corps, graisse et style.

Exemple :
Fonte : (police)Helvetica, (corps) 12pt, (graisse) light, (style)
romain.



Pour rappel :




HELVETICA LT STD EXTRA COMPRESSED
abcefghijdmnopgrstuvwyyzABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ0123456788;./1?

HELVETICA LT STD LIGHT CONDENSED
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ0123456789;:/!?

HELVETICA LT STD BOLD CONDENSED
abcdefghijkimnopgrstuvwxyzABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ0123456789;:/!?

Version destinée aux acteurs de l'écosystame de startups irangais. ' 1 2 ‘



La police d'écriture est aussi importante.

Les fontes utilisées et leurs associations doivent étre précisées
dans la charte graphique.

Certaines entreprises, décident de faire leur propre typographie
pour personnaliser d'avantage leur identité.
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LES COULEURS



COULEURS PRINCIPALES : 70 % DE LA PAGE

ROSF FONCE ROUGE FONCE GRIS FONCE
C14 M100 J45 N& C10 M100 J90 N23 C34 MO JONT1
R197 V32 BO3 R173 V26 BA R66 V95 B108
Pantone 214 C Pantone 1805 C Pantone 7445 C

COULEURS SECONDAIRES : 30 % DE LA PAGE

=i il

ROSE TRES CLAIR ROUGE CLAIR GRIS CLAIR VERT CLAIR VERT FONCE
CS MQ{} J30 NO CO M58 J21 NO CO M4 J92 NO C56 M31 J24 N6 C34 M0 J20 NO CE5 MO J39 ND
R225 V66 B119 R241 V138 B158 R236 V55 BAS R122 V151 B1T0 R181 Vo B214 R83 V187 B173
Pantone 205 C Pantone 1775 C Pantone RED 032 C Pantone 5425 C Pantone 573 C Pantone 3258 C

Version destinée aux acleurs de I'écosysiéme de startups frangais. ' 1 3 ‘



Les couleurs sont |'un des premiers éléments que I'on
distingue.

Les codes couleurs avec leurs déclinaisons doivent étre notifiés
dans la charte graphique.

Leurs valeurs précises en RVB et CMJN doit y figurer pour
respecter les couleurs exactes sur écran comme imprimées.



LE CONTENU TEXTUEL



T
THINK DIFFERENT, THINK FRENCH TECH

NOUS VOULONS FAIRE EMERGER KEEP
LES GEANTS DE DEMAIN cAAh:-I:‘ La French Tech,
. c’est le godt d'entreprendre,
#EUIIZIHH L2 F h Tech - CREATE 'ambition, I'optimisme
d Ffencn Iecn : A START UP et la créativité. Et ca se
in entrepreneurs we trust ressent dans la faon dont
nous nous exprimons !
' £ : Piochez dans ces expressions
En France, on n'a pas de petrole, mais on a la French Tech ou misux. inventez-en |

On n’est pas des poids plumes...

May the French
be with you g you SPEAK FRENCH TECH ?

A 1a French Tech, on n"arréte pas le progres pour exces de vitesse

Version destinée aux acteurs de 'écosysteme de slartups Irangais. ' 1 6 ‘



Le contenu textuel et le message que |'on veut faire passer,
sont essentiels et font partie intégrante d'une image de marque.

Le ton, le style d'écriture, les slogans, ect. doivent également
figurer dans la charte graphique.




LES TENDANCES
GRAPHIQUE




helping you hoomans

with our bear hands

ioeq o o] yoods



Tech Talent Isn’t

Bound To One Place.
Nelther Are We.



3 SIDED CUBE IS AN APP DEVELOPMENT
AND DIGITAL PRODUCT COMPANY

WE MAKE
TECH FOR
GOOD

==l

VIEW OUR PROJECTS -)




MyOwnCorks

We inform and inspire M

DISCOVER

Sign up below for early updates
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Accuell




WHY? BUY ILLUSTRATIONS UNIQUE

absurd illustrations
that make sense

What about absurd illustrations for your projects?
Take every user on an individual journey through

their own imagination.

Download Subscribe




GET STARTED LOGIN —
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DEVON DAVENPORT

T
s

DAVENPORT 15 AN ASTUTE AESTHETIC SOLUTION FOR THE MODERN
MAMN, STRATEGICALLY DESIGNED TD BE UNIVERSALLY APPROPRIATE
FOR ANY OCCASION WHILE EXUDING A NUANCE OF PERSOMNAL

DISTINCTION. '
- / BLAZERS SYMBOLIZE THE QUINTESSENTIAL MEN"S
o GARMENT, WHEREFORE DAYENPORT SERVES AS THE
N COMPLIMENTARY FOUNDATION TO ANY TAILORED
& WARDROBE. i
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 Le minimalisme : Le web adopte le minimalisme, le design est centré
sur le contenu, de maniere concise et direct. Des visuels simples et de
grands espaces pour avoir un style épure et claire.

 Le flat design : Le flat design ou design plat est une tendance qui
vient du minimalisme. |l utilise des applats de couleur, les éléments
superflus comme les détails, les ombres, effet 3D, etc. sont supprimés.

* Le darkmode : Le darkmode ou mode sombre a pour but de remplacer
le blanc naturel d'une page par du noir ou une couleur sombre.

* L'oversize : Consiste a utiliser de grande taille de texte, pour que ce
soit lisible et attirer I'attention. Ce principe est mis en avant par
I'acceéssibilité.



MERCI

de votre attention.
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